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‘Heimische Marken

Uber 100 farben-
frohe Sessel stehen
im Bregenzerwald
vor Geschaften,
Gasthausern und
Institutionen. Eine
weitere Aktion von
,ich kauf im Wald".

R

ber die Plattform ,ich
l lkauf im Wald“ werden

seit Jahren bunte Akzente
gesetzt, welche die vielseitigen
Bemithungen von  Handel,
Gastronomie,  Dienstleistern,
Institutionen und Gemeinden
in Sachen Lebensqualitit und
Wirtschaftsstandort unterstiit-
zen sollen. ,Die Plattform steht
fiir die Stirken der regionalen
Wirtschaft und fiir die gemein-
same Verantwortung fiir die Le-
bensqualitit in der Region®, sagt
Guido Flatz, Biirgermeister von
Doren und Obmann der Regio
Bregenzerwald.

Bunte Blumen an den Ge-
schiften, Bienenweide-Samen,
farbige Fahrrader oder auch der
Bregenzerwald-Gutschein: Die
Partner in der Plattform ,ich
kauf im Wald“ hitten schon
viele Impulse gesetzt und da-
mit die Wertschépfung in der
Region unterstiitzt, meint Flatz.
Denn es spreche vieles dafiir, bei
Einkauf, Einkehrschwung oder
Auftrag in der Nihe zu bleiben:
kurze Wege, gesellschaftliche
Kontakte, lebendige Dérfer und
Miteinander, Lehrstellen und
Jobs in der Region, Umwelt-
schutz - und nicht zuletzt ein
attraktives Angebot.

Gemeinsamkeit. ,Diese The-
men sind wichtig - fiir Einheimi-
sche, fiir Kunden aus Vorarlberg
und fiir Urlauber gleicherma-
fen. Denn unsere Dorfer sollen
Lebensorte sein und bleiben
und nicht zu Schlaforten wer-
den*, nennt Flatz ein Ziel. Dazu
brauche es gemeinsame Bemii-
hungen. ,Es gilt, die Vielfalt im
Ort und die Aufenthaltsqualitit

zu erhalten® fordert der Ob-
mann. Schulen, Geschifte, Ver-
anstaltungen, Vereine, Gasthiu-
ser, Arbeitsplitze im Ort - das
alles und noch viel mehr seien
Bausteine eines lebendigen Ge-
meindelebens. ‘

Bunte Sessel. Nun lenken iiber
100 bunte Sessel in den Wilder-
Gemeinden die Blicke auf sich.
Diese sollen vor Geschiften, Lo-
kalen und Institutionen auf die
Qualititen einer lebendigen und
attraktiven Nahversorgung auf-
merksam machen. Jeder Partner
hat seinen Sessel beigesteuert,
itber ,ich kauf im Wald“ wur-
den diese farbenfroh in Szene
gesetzt. ,Gemeinsam auftreten

und das auch sichtbar machen

- das sind wichtige Faktoren
fiir die Lebensqualitit in der
Region, fiir die Wirtschaft und
fir den Wirtschaftsstandort®,
macht Regio-Wirtschaftsspre-
cher Tobias Bischofberger, Biir-

germeister von Mellau, deutlich.
Regelmifiger Austausch und
lebendige Kooperation tragen
viel bei zu attraktivem Dorfle-
ben und zu einer erfolgreichen
und vielfiltigen regionalen

" Wirtschaft. Ein gutes Beispiel

dafiir war die interne Prisen-
tation der Sessel Ende Juni im
Andelsbucher Gasthaus Joslar:
Uber 60 Partner freuten sich
iiber die optisch wie inhaltlich
sehr gelungene Aktion.

Uber Grenzen hinaus denken.
Damit die hohe Lebensqualitit
in den Bregenzerwilder Ge-
meinden erhalten bleibt und sich
weiterentwickelt, braucht es lau-
fende Anstrengungen. Beispiel
Alberschwende: ,Der Dorfplatz
ist ein Schatz unserer Gemein-

de®, erklirt Biirgermeisterin An-

gelika Schwarzmann. Die Auf-
enthaltsqualitit solle dort jetzt
deutlich erhdht werden, denn:
JAktuell gehoren 70 Prozent

sit
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© Die bunten Sitzgelegen-
heiten stehen fiir Vielfalt,
Kreativitit und Willkom-

' ‘mensein.

des Dorfplatzes dem Fahrzeug-
Verkehr, erklirt Schwarzmann.
Nun solle der Dorfplatz zusam-
men mit der L 200 und dem Platz
vor der Bank zur Begegnungszo-
ne umgestaltet werden. Zusitz-
lich Leben ins Zentrum bringe
eine neue Wohnanlage mit Ge-
schiftsanteil auf dem Areal des
ehemaligen Gasthofs Kreuz.

Auch Einfliisse von aufien
zeigen Wirkung: ,Der frither
vieldiskutierte Diskonter im Al-
berschwender Ortskern bringt
auch Frequenz fiir bestehende
oder neue Geschifte“, berichtet
Schwarzmann. ,Wichtig dabei:
Man muss iiber Gemeinde-
grenzen hinaus denken und lo-
kal handeln - und voneinander
lernen.”

Auch in der Gastronomie

- spielt Regionalitit eine wichtige

Rolle, weif Lothar Eiler, Wirt
der , Taube® in Alberschwende.
Gastronomen hitten viel Poten-
zial, regionale Produkte anzu-

o CMPROVE

~ Diskonter biete

ionieren

Impulse setzen

“yich kauf im Wald*
Im Rahmen der Plattform
Jich kauf im Wald“ setzen
die Bregenzerwalder Kauf-
mannschaften und Handels-
organisationen nachhaltige
Impulse. Den Unternehmen
bietet dies in enger Zusam-
menarbeit mit der Regio
Bregenzerwald mehrmals
jahrlich attraktive Wege an,
um ihre Starken zu betonen.
Die gemeinsame Uberzeu-
gung: Kompetente Beratung,
Service, Engagement, Koope-
ration-und soziale Kompetenz
schaffen mehr Mehrwert
als Rabatte und Konkurrenz-
kampf. ,ich kauf im Wald"
wird durch die Regio Bre-
genzerwald und somit durch
alle 24 Bregenzerwalder Ge-
meinden getragen. Finanziell
unterstiitzt wird die Initiative
von der Europaischen Union.

bieten und Menschen aus der
Region zu beschiftigen. Dabei
sei aber nie die Regionalitit al-
lein das Argument: Die Qualitit
miisse auf jeden Fall passen.

Qualitiit stdrken. ,Derzeit ist
Regionalitit insgesamt ein
grofes Thema - das wird mei-
ner Meinung nach nicht auf
Dauer so bleiben®, meint Eiler.
Der Begriff werde vielerorts
schon {iberstrapaziert, jeder
~Regionales”
an, und irgendwann wiirden die
Menschen genug von dem Be-
griff haben. Es gelte daher, die
heimischen guten regionalen
Marken als solche jetzt zu po-
sitionieren: , Nicht nur iiber die
Regionalitit, sondern eben {iber
die Qualitit, die wir bieten kon-
nen®, erklirt Eiler. Kooperati-
onen wie Késestrafie Bregenzer-
wald, der regionale Gutschein,
Werkraum oder eben ,ich kauf
im Wald“ seien dazu geeignet.




